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FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Tnvatdmant superior

Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lagi

1.2 Facultatea

Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul

Management, Marketing si Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii Marketing
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii / Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

PROIECTE DE MARKETING

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Prof. univ dr. Claudia STOIAN
Drd. Mara MATCU

Drd. Robert BOTOSINEANU
Specialist Bogdan SUCHAR

2.4Andestudiu | 3| 25Semestru | 2 [ 2.6 Tipde evaluare | Ep | 2.7 Regimul discipinei* [ OB
* OB — Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitafi didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2  curs - 3.3 seminar/laborator 3
3.4 Total ore din planul de invatamant | 36 | dincare: 3.5 curs - 3.6 seminar/laborator 36
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 24
Tutoriat 3
Examinari 2
Alte activitati ..........cccccceveveiiiiininnns 0
3.7 Total ore studiu individual 92
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numar de credite 4

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului
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5.2 De desfasurare a seminarului/
laboratorului
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6. Competente specifice acumulate

C1. UTILIZAREA ADECVATA A CONCEPTELOR, METODELOR, TEHNICILOR SI INSTRUMENTELOR DE
MARKETING (1 credit)
C1/C1.2 Explicarea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing.

% C1/C1.3 Aplicarea metodelor, tehnicilor si a instrumentelor specifice activitatii de marketing.
g C1/C1.5 Proiectarea unui studiu de marketing.
§ C3 — CULEGEREA, ANALIZA S| INTERPRETAREA INFORMATIILOR DE MARKETING PRIVIND
o ORGANIZATIA $I MEDIUL SAU (1,5 credite)
o C3/C3.3 Identificarea si selectarea factorilor care influenteaza functionarea organizatiei.
-qém C3/C3.5 Elaborarea unui proiect de analiza a mediului de marketing al organizatiei, in functie de
o specificul pietei.
)
g' C4. FUNDAMENTAREA $I ELABORAREA MIX-ULUI DE MARKETING (2 credite)
o C4/CA4.3 Aplicarea cunostintelor specifice mix-ului de marketing pentru elaborarea unui program de
© marketin
g.
C4/CA4.5 Proiectarea programelor de marketing.
L9
[ o N o y
§ » | CT2. IDENTIFICAREA ROLURILOR S| RESPONSABILITATILOR INTR-O ECHIPA PLURISPECIALIZATA Sl
o @ | APLICAREA DE TEHNICI DE RELATIONARE S| MUNCA EFICIENTA IN CADRUL ECHIPEI (0,5 credite)
£ 2
o ®
0=

7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)

=]
2
Il , , , . - o ,
3 % | Deprinderea cunostintelor referitoare la modul de analizé a mediului de marketing si parcurgerea procesului de
o S planificare de marketing
Co
Nt
N~
% La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:
= 8 = Explice conceptele: obiective, strategii, tactici, program operational, plan de marketing
Q=" Descrie etapele analizei de marketing
5 g | = Utilizeze rezultatele cercetdrii de piata in vederea elaborarii planificarii de marketing
@) % = Analizeze mediul intern si extern al firmei
o~
~
8. Continut
8.1 Curs Metode de predare Observatii

(ore si referinte bibliografice)

Nu este cazul

Nu este cazul

Nu este cazul

1
2
3.
4

Nu este cazul
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5. Nu este cazul
6. Nu este cazul
7. Nu este cazul
8. Nu este cazul
0. Nu este cazul
10. | Nu este cazul
11. | Nu este cazul
12. Nu este cazul
13. Nu este cazul
14. Nu este cazul
Bibliografie

Referinte principale: Nu este cazul
Referinte suplimentare: Nu este cazul

8.2 | Seminar / Laborator Metode de predare Observati
(ore si referinte bibliografice)
1 Introducere. Stabilirea detaliilor organizarii explicatie, discutie colectiva, 3ore: M,
) activitatii problematizare Bibliografie recomandata
) Pre?_étirea_ proiectutﬂ,_direct,ii de cercetare explicatie, discutie colectiva, 3ore: M,
- | Analiza mix de marketing problematizare, studiu de caz Bibliografie recomandata
3 Analiza de macromediu, analiza industriei explicatie, discutie colectiva, 3ore: M,
’ problematizare, studiu de caz Bibliografie recomandata
Analiza de marketing— predare si prezentare 3 ore: M
4, Prezentare de echipa o «
Bibliografie recomandata
Cercetarea de marketing-studii de caz explicatie, discutie colectiva, 3ore: M
5. problematizare Bibliografie recomandata
Plan de cercetare— predare si prezentare Prezentare de echipa 2 ore: M
6. Bibliografie recomandata
7. Politica de promovare-studii de caz expllca’;le,_dlscu’;le colectiva, 2.or.e: M, ) =
problematizare Bibliografie recomandata
8 Prezentarea de echipa proiectului — Raport Prezentare de echioa 2 ore: M,
) de cercetare (inclusiv scris)-P2 P Bibliografie recomandata
9 Campania de promovare explicatie, discutie colectiva, 2 ore: M,
) P P problematizare Bibliografie recomandata
Planificarea de marketing — programul . 2 ore: M,
10. operational. Studiu de caz Prezentare de echipa Bibliografie recomandata
11 Prezentarea de echipa proiectului — Partea Prezentare de echioa 2 ore: M,
) 3 — Planificarea de marketing (inclusiv scris) P Bibliografie recomandata
i . G explicatie, discutie colectiva, 2 ore: M,
12. Feeb-back pentru proiect si disciplina problematizare Bibliografie recomandata
Bibliografie
1. Inge, C., Marketing Metrics: Leverage Analytics and Data to Optimize Marketing Strategies, Kogan Page, 2022
2. Mooi, E., Sarstedt, M., Mooi-Reci, |., Market Research, Springer, 2018

3.

Munteanu, C. — Marketing strategic, Editura Stef, 2006
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9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este analizat periodic Tn discutii cu reprezentanti ai mediului de afaceri. In timpul orelor de
laborator, sunt invitati reprezentanti ai mediului de afaceri care ofera, de asemenea, feed-back cu privire la continutul
disciplinei in vederea adaptarii permanente la ceritelor pietei muncii

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere in
nota finala (%)

10.4 Curs

Nu este cazul

10.5 Seminar/ Laborator

Partea 1 - Analizd — 1,5 pct
Partea 2 - Plan de cercetare —
0,5 pct

Partea3 — Raport de cercetare
— 2,5 pct

Partea 4 - Planificare de
marketing - 4 pct

Activitate la seminar — 1,5 pct
(pentru aplicatii lucrate la
seminar)

Punctajele, activitatile si
termenele de predare sunt
detaliate in Anexa Fisei de
disciplina, pe care studentii o
primesc la primul seminar

Verificarea orala, Proiect scris,
Evaluare Prezentare.

100%

10.6 Standard minim de performanta

- Predarea tuturor celor 3 parti principale din proiect: Analiza, Raport de cercetare, Planificare de marketing. Daca nu

se preda o parte a proiectului, nu se poate continua acest proiect.

- Nu se poate reface nici o activitate. Este responsabilitatea studentului sa se prezinte la fiecare activitate de evaluare,

mentionaté n fisa disciplinei;

-Activitatea de evaluare se incheie in ziua in care a fost predata ultima parte din proiect; orice activitate derulata dupa
aceasta data nu este luata n calcul la evaluare.

Nota finala 5
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Data completarii Titulari de seminar
Prof. Univ. Dr. Claudia Stoian
23 septembrie 2023 Drd. Mara MATCU

Drd. Robert BOTOSINEANU
Specialist Bogdan SUCHAR

Data avizarii in departament Director de departament
28 septembrie 2023 Prof. Univ. Dr. Andrei Nestian



