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1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Tnvatamant superior

Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lagi

1.2 Facultatea

Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul

Management, Marketing si Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii

Marketing

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea

Marketing/Licentiat in Stiinte economice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Marketing international

2.2 Titularul activitatilor de curs

Prof. dr. Constantin Sasu

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Prof. dr. Oana Tugulea

2.4 Andestudiu | 3 | 2.5Semestru | 2 | 2.6 Tipdeevaluare | E | 2.7 Regimul discipinei | OB
* OB - Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe saptaméana 3 | din care: curs 2 seminar/laborator 1
3.2 Total ore din planul de invataméant | 36 | din care: curs 24 seminar/laborator 12
3.3 Distributia fondului de timp C?r‘;
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 25
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 23
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 25
Tutoriat 6
Examinari 4
Alte activitafj

3.4 Total ore studiu individual 83
3.5 Total ore pe semestru 125
3.6 Numar de credite 5

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

Nu este cazul

4.2 De competente

Nu este cazul

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a
seminarului/laboratorului
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6. Competente specifice acumulate

C1. Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

£ 2| international (2 credite)

§ s C2. Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing dintr-o anumita tara si evaluarea
2 @ | mediului sau economic, cultural, politic si legal (1 credit).

£ -.g C4.Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing international (1,5 credite).

8 = | C6. Organizarea activitatilor de marketing international in cadrul organizatiei (0,5 credite);
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7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)

5
>

'© ® | Deprinderea cunostintelor necesare derularii afacerilor internationale, respectiv reliefarea preocuparilor
% 2| principale din domeniul marketingului pe care trebuie sa le aiba un economist implicat in derularea

O g | afacerilor internationale.

C

) La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:

ol " Explice alegerea modului de patrundere pe pietele internationale

5 2| - Descrie comportamentul cumparatorilor internationali

25| = Utilizeze corespunzator elementele marketingului mix international

8 8 | = Analizeze oportunititile de piata internationale

o @ | = Elaboreze un plan de marketing international menit s& asigure patrunderea si mentinerea firmei pe
N pietele internationale
8. Continut

Observatii
8.1 Curs Metode de predare (ore si referinte
bibliografice)
Prelegeri, cursuri interactive, .
1. Introducere dezbateri tematice. 1 ora S(1), (P1,2)
L . Prelegeri, cursuri interactive,
2. Conceptul de marketing international dezbateri tematice. 2 ore S(1), P(3,9)
3, Evaluar_ea mediului in marketingul Prelegerll, cursuri interactive, 3 ore S(2), P(4,5)
international dezbateri tematice.
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Cercetarea in marketingul international Prelegeri, cursuri interactive,
4. dezbateri tematice. 2 ore 5(3), P(6,7)
. . . Prelegeri, cursuri interactive,
5. Segmentarea pietelor internationale dezbateri tematice. 2 ore S(4), P(8)
6. Cumparatori internationali si piete Prelegerll, cursuri interactive, 2 ore S(5)
externe dezbateri tematice.
N . . . Prelegeri, cursuri interactive,
7. Produsul in marketingul international dezbateri tematice. 3 ore S(6), P(10,11)
Distributia produselor in marketingul Prelegeri, cursuri interactive,
8. international dezbateri tematice. 3 ore §(7), P13)
Determinarea preturilor pe pietele Prelegeri, cursuri interactive,
9. internationale dezbateri tematice. 3ore 5(8), P(12)
10. | Promovarea in marketingul international Prelegerll, cursun interactive, 3 ore S(9), P(14)
dezbateri tematice.
Bibliografie
Referinte principale:
= Sasu, C., Marketing international,
Portal, 2023 (S)
= Sasu, C., Marketing international,
8.2 Editura Polirom, lasi, 2005 (S)
= Pop, N. Al., Marketing international,
Editura Uranus, Bucuresti, 2011 (P)
Referinte suplimentare:
Vor fi oferite pe perioada derularii
cursului pe portal.
1. Seminar / Laborator Metode de predare
.. Explicatie, discutia colectiva,
2. Studii de caz problematizarea 6 ore (S),
Proiect — Plan de Marketing Explicatie, discutia colectiva,
3. , . 6 ore (S)
International problematizarea
Bibliografie
» Sasu, C., Marketing international, Portal, 2023 (S)
» Sasu, C., Marketing international, Editura Polirom, lasi, 2005 (S)
= Pop, N. Al., Marketing international, Editura Uranus, Bucuresti, 2011 (P)

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor

profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului
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Planul de invataméant, precum si continutul disciplinei este analizat periodic in discutii cu reprezentanti ai
mediului de afaceri care deruleaza afaceri in context international. De asemenea, absolventii specializarii
sunt invitati periodic s& dea un feed-back cu privire la continutul disciplinei in vederea adaptarii permanente
la ceritelor pietei muncii.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 P_ondvere in
nota finala (%)
10.4 Curs Calitatea lucrarii de evaluare | Lucrare scrisa - test grila 50%
Activitatea la seminar
cuprinde:

- Predarea si prezentarea
proiectului in doua etape
(Etapa | — 60% din nota
de seminar: Etapa Il —
40% din nota de
seminar)

10.5 Seminar/ Laborator Scris si oral 50%

10.6 Standard minim de performanta

Elaborarea unui proiect de marketing international menit sa asigure patrunderea si mentinerea firmei pe
pietele internationale, solutionarea corecta, in timp real a testelor grila

Data completarii Titular de curs Titular de seminar
28.09.2023 Prof. dr. Constantin Sasu Prof. dr. Oana Tugulea
Data avizarii Director de departament

28.09.2023 Prof. dr. Stefan Andrei Nestian
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