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1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

PER LIBERTATEM AD VERITATEM

www.uaic.ro

1.1 Institutia de Tnvatdmant superior

Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lagi

1.2 Facultatea

Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul

Management, Marketing si Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii Marketing
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii / Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

PRINCIPII ALE DESIGNULUI IN COMUNICAREA DE
MARKETING

2.2 Titularul activitatilor de curs

Prof. dr. Oana TUGULEA

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Lect. dr. Cristian NISTOR

2.4 An de studiu | 1l | 2.5 Semestru I | 2.6 Tip de evaluare | Ep | 2.7 Regimul discipinei OP
* OB — Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 din care: 3.2  curs 2 3.3 seminar/laborator 1
3.4 Total ore din planul de invataméant | 42 | dincare: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator 14
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 15
Tutoriat 6
Examinari 2
Alte activitafi ..........cccceeevviiiinnnn.

3.7 Total ore studiu individual 58
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numar de credite 4

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a seminarului/
laboratorului
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6. Competente specifice acumulate
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'E"g C1 UTILIZAREA INSTRUMENTELOR SI A APLICATIILOR INFORMATICE IN ACTIVITATILE DE MARKETING
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7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)
E
S © | Studentul va utliza terminologia specifica designului grafic, va fi capabil s& analizeze un produs
% @ | grafic de marketing si va cunoaste si va cunoaste tehnici de baza de aplicare a unui program de
O & | grafica utilizat in domeniul graficii de marketing.
—
~
% La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:
=29 1. Dezvolte abilitati de utilizare a unui program de graficd pentru a produce materiale de
‘g = prezentare de marketing (invitatii, carti de vizita sa.).
5 o 2. lIsinsuseasca anumite concepte teoretice si practice de baza din domeniul graficii (vocabular
8 73 specific, principii ale designului grafic, etc).
~
8. Continut

Observatii
8.1 Curs Metode de predare (ore si referinte
bibliografice)

1. Introducere — notiuni de baza curs interactiv PPT 3ore(1,2,3,4,5,6)

2. Notiuni specifice domeniului graficii curs interactiv PPT 4ore(1,2,3,4,5,6)

3. Culoarea curs interactiv PPT 6 ore (1, 2, 3, 4, 5,6)

5. Principiile designului grafic. curs interactiv PPT 6 ore (1, 2,3, 4,5,6)
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7 C_e spune un artist despre reclamele din curs interactiv PPT 2 ore (1, 2, 3, 4, 5,6)
zilele noastre?

6. lluzii optice curs interactiv PPT 2ore (1, 2,3,4,5,6)
Programe soft de grafica (activitate bonus).

7. curs interactiv PPT 2o0ra(1,2,3,4,5,6)

8 |dentitatea vizuala curs interactiv PPT 3ore(l,2,3,4,5,6)

Referinte principale:

1. Tony Morgan; Jaspersen, Lena J., Design Thinking for Student Projects Morgan, SAGE Publications Ltd, 2022
2. Theo Inglis, The Graphic Design Bible, llex Press, 2023

Referinte suplimentare:

1. Sven Ingmar Thies, Teaching Graphic Design, Birkhauser, 2022

Observatii
8.2 Seminar / Laborator Metode de predare (ore si referinte
bibliografice)

Introducere in design, elemente principale de

1. sofware grafic Aplicatii 2ore(1,2,3,4,5)

2. Manualul de identitate Aplicatii 2ore(1,2,3,4,5)
Lucrul cu imaginile si etape crearea unui

3. Logo Aplicatii 2ore(1,2,3,4,5)

4 Lugrul cu textul, constructii fon_turl si Aplicatii 2 ore (1, 2, 3, 4, 5)
aplicarea acestora pe fundaluri fotografice ’

5. Construire elemente grafice semicomplexe. Aplicatii 2ore(1,2,3,4,5)

6. Test Verificare 4ore(1,2,3,4,5)

Referinte principale:

1. Tony Morgan; Jaspersen, Lena J., Design Thinking for Student Projects Morgan, SAGE Publications Ltd, 2022
2. Theo Inglis, The Graphic Design Bible, llex Press, 2023

Referinte suplimentare:

2. Sven Ingmar Thies, Teaching Graphic Design, Birkhauser, 2022

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este actualizat periodic in urma discutiilor avute cu actori din mediul de afaceri din
domeniul graficii de marketing. Designerii din domeniul marketingului sunt invitati la cursuri pentru a discuta
cu studentii despre realitatea pietei.

Absolventii specializarii sunt invititati sa participe la studii dupa finalizarea programului, pentru a determina
masura in care continutul disciplinei vine in intdmpinarea asteptarilor pietei.
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Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere in
nota finala (%)

10.4 Curs

Bonus anuntat — 10%

Studentii care deranjeaza
orele vor fi penalizati astfel:
la fiecare observatie se
scade 1 punct din nota finala.
Studentii care sunt surprinsi
copiind sau incercand sa se
inspire din alte materiale sau
de la colegi in timpul testului
vor fi exmatriculati, conform
regulamentului.

10.5 Seminar/ Laborator

Proiect - 70%

Predare si prezentare pe
echipe

70%

10.6 Examen

Calitatea lucrarii de evaluare

Verificare scrisa

30%

10.7 Standard minim de performanta

Nota finala - 4,50

Data completarii

25 septembrie 2023

Data avizarii in departament

28.09.2023

Titular de curs

Prof. Univ. Dr. Oana TUGULEA

Titular de seminar

Director de departament

Prof. Univ. Dr. Adrian NESTIAN

Lect. dr. Cristian NISTOR




