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1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

PER LIBERTATEM AD VERITATEM

www.uaic.ro

1.1 Institutia de invatdmant superior

Universitatea “Alexandru Ioan Cuza” din Iasi

1.2 Facultatea

Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul

Econnomie si Relatii Internationale

1.4 Domeniul de studii

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea

Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Limba italiana

2.2 Titularul activitatilor de curs

Dr. Irina Dabija

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Dr. Irina Dabija

2.4 Andestudiu | 3 | 2.5 Semestru 5 | 2.6 Tip de evaluare M gIZCITS?]LTUI OB
* OB — Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe siptamana 3 | dincare:3.2 curs 1 | 3.3 seminar/laborator 2

3.4 Total ore din planul de invatamant | 42 | dincare:3.5 curs | 14 | 3.6 seminar/laborator 28

Distributia fondului de timp

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 12

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 4

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 4

Tutoriat

Examinari 4




Alte actiVItatl ...coeeevevveeeiiiiiee e,

3.7 Total ore studiu individual 20
3.8 Total ore pe semestru 42
3.9 Numar de credite 5

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a seminarului/
laboratorului

6. Competente specifice acumulate

© C1. Insusirea si utilizarea vocabularului de bazi de marketing (1 credite);
D
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§ S | C2 .Introducere in corespondenta comerciald electronica (mail-uri informale si formale) (0,5 credite)
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g % C5. Dezvoltarea si implementarea de studii privind tehnicile de promovare a produselor intr-0
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O & | anumitd tard (1 credit)
CT2. Realizarea unui proiect in grup si identificarea si aplicarea normelor si valorilor de etica
Lo profesionala in luarea deciziilor si realizarea in grup a unor sarcini (1,5 credite).
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*g § CT3. Formarea continua si valorificarea tehnicilor de invatarea prin invatarea unei noi limbi
g 2 straine.(lcredit)
S @
O =

7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul

1. Receptarea de mesaje orale simple

2. Exprimarea orald in situatii de comunicare uzuala

general

3. Receptarea de mesaje scrise simple




4. Redactarea de mesaje simple in situatii de comunicare uzuala

1.Capacitatea cursantului de a intelege un test scris in limba italiana.

2. Capacitatea cursantului de a comunica in limba italiana, intelegang si facandu-se inteles, in situatii
de comunicare variate.

3. Capacitatea cursantului de a se exprima in scris in contexte bine definite in limba italiana.
4. Adaptarea la mediul cultural italian.

5. Abilitatea de a intelege si identifica comportamente specific culturii si civilizatiei italiene.

7.2 Obiectivele specifice

6. Adaptarea la specificul cultural al unui partener de afaceri italian.

8. Continut

Observatii
8.1 Curs Metode de predare (ore si referinte
bibliografice)
Introducere 1n cultura si civilizatia italiana cu Prelegerea 6
accent pe mediul de afaceri
1. Expunerea
Simbolurile identitare ale culturii si civilizatiei L
- Abordarea euristica
italiene
Prezentarea personala Prelegerea 4
2. Mediul universitar italian Expunerea

Abordarea euristica

Prelegerea

Conceperea si redactarea de mail-uri informale si
3. formal Expunerea 4

Abordarea euristica

Bibliografie 1.Cremonose,G., Bellini F.,I come ltalia,aspetti di civilta’ italiana,Eli, Recanati, 2007.
2.Giovannini, Donatella., Manuale di corrispondenza commerciale, Editura Avallardi, Milano, 2009.

Referinte principale:

Referinte suplimentare:

8.2 Seminar / Laborator Metode de predare Observatii




(ore si referinte
bibliografice)
Insusirea vocabularului de baza al limbii italiene. Activ-participative 10
Insusirea vocabularului de bazi de marketing al limbii Metode de dezvoltarea a
1 italiene. spiritului critic si a
' creativitatii
Exercitiul, lectura,
abordarea euristica
Exprimarea orala pe teme date 1n limba italiana. Activ-participative 4
2. Redactarea corectd, in limba italiana. Metode de dezvoltarea a
spiritului critic si a
creativitatii
Activ-participative
Continuturi gramaticale: Verbul — Indicativul Prezent ..
’ . | Exercitiul, lectura,
al verbelor regulate si neregulate, - Perfectul Compus; ’ o
. a2 et abordarea euristica
3. Articolul hotarat si nehotarat; Prepozitiile si 14
prepozitiile articulate; Pronumele si adjectivele Metode de dezvoltarea a
posesive; Pronummele si adjectivele demonstrative. spiritului critic si a
creativitatii

Bibliografie

Curs propiu

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Se dezvolti capacitatea cursantului de a se intelege si a se adapta unui mediu cultural italian, de a
intelege un mesaj scris sau oral in limba italiana si de a raspunde la acesta, de a-si realiza unn
portofoliu personal cuprinzind e-mail si prezentarea personala.

10. Evaluare
10.3 Pondere
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare | in nota finala
(%)
Proiecte : prezentare personala Prezentare orala 20%
10.4 Curs
Redactarea unui e-mail




Scris 20%
40%
Prezenta si activitate la seminar
10.5 Seminar/ Laborator
EVP
Examen scris 20%
10.6 Standard minim de performanta
Insusirea unui vocabular de bazi si a notiunilor de gramatica predate
Realizarea portofoliului personal : email, prezentare personalad
Data completarii Titular de curs Titular de seminar
Prof.asociat dr. Irina Dabija Prof. Asociat dr. Irina Dabija
Data avizarii in departament Director de departament

Conf. Dr. Andreea Iacobuta




